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Naszym
celem jest
zmniej-
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kosztéw
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Sposdb gospodarowania

Przemyst Ustugi Wiedza
Relacje
Relacje

Budowanie i
utrzymywanie
mocnych relacji

Naszym celem jest:
Nadanie impetu
innowacjom

To jest zrodto
bogactwa dla
poszczegdlnych
0so6b, rodzin i
spotecznosci

Na tym sie
skupiamy:

Zmniejszenie czasu
potrzebnego do
realizacji
codziennych zadan
zwigzanych z naszym
bytem



Czy kazdy cztowiek ma jednakowe szanse tworzenia i korzystania z osiggniec¢ ,smart”?
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Godne zycie

dazenie do lepszej przysztosci,
nacechowane wyzwaniami i
determinacjg, powinny stanowié
sedno polityki rozwojowej
miasta, chcgcego odniesc¢ sukces,
rozumiany z jednej strony jako
zapewnienie mieszkancom
mozliwosci samorealizacji i
wysokiej jakosci zycia, z drugiej
zas - uzyskiwaniu przewagi
konkurencyjnej w stosunku do
innych miast w zabieganiu o
pozyskanie nowych
mieszkancow, inwestorow,
Kabi . .
pobieganiu, by miasto stawato
sie nudnym




O tym, czy miasto jest w stanie
zaoferowac takie warunki zycia, jakie
satysfakcjonujg mieszkancow,
najczesciej swiadczy bilans
mieszkancow — dodatni mowi o
zwiekszaniu sie liczby ludnosci i moze
byc¢ postrzegany jako pozytywna
ocena funkcjonowania miasta



Znaczny odphyw migracyjny zauwazalny jest w grupie wiekowe;
miedzy 20 a 30 rokiem zycia. - Studenci wyjezdzajgc na studia, wybierajg osrodki metropolitalne | zazwyczaj tam
zostajg - nieliczni wracajg do rodzinnych miejscowosci - zauwaza dr Krzysztofik.

Za wzrost migracji odpowiadajg przeksztatcenia zachodzgce w bazie ekonomicznej miast naszego regionu.
Zdaniem demografow miejsca pracy nie gwarantuja juz jak dawniej, stabilizacji. - Mato tego. Brakuje miejsc pracy
zgodnych z wyksztatceniem poszukujgcych. Miodzi ludzie z dyplomem uczelni wyzszych sg zmuszeni pracowac
ponizej swoich kwalifikacji, jako pracownicy fizyczni. Nic dziwnego, ze szukajg szczescia w innych osrodkach poza
granicami kraju - twierdzi w rozmowie z Onetem doktor Krzysztofik. Kolejnym czynnikiem wptywajacym na
proces wyludniania sie miast jest ich majetnosc.

- Jesli zycie w miescie jest zbyt drogie, nastepuje migracja ludnosci na peryferie - dodaje naukowiec.

Z badan demografow wynika, ze w najszybszym tempie wyludnia sie srodmiescie Katowic. Gdzie doszukiwac sie
przyczyn tego zjawiska? - Srodmiescie nie nalezy do dzielnic przyjaznych grupom spotecznym nastawionym na
zatozenie rodziny. Brak w nim miejsc rekreacji, parkingdw. Te niedogodnosci wypychaja ludzi na obrzeza miasta -

ocenia doktor.

Naukowcy nie majg ztudzen: - Perspektywy demograficzne dla wojewodztwa nie rysuja sie korzystnie. Proces
wyludniania sie miast to zjawisko powszechne i nieuniknione. Wazne, by samorzgdowcy skupili sie na jego
wyhamowywaniu. Warto pamietac, ze w miastach naszego regionu drzemie ogromny potencjat - podkresla dr
Krzysztofik.



R. Florida w ,,Who is your city” po raz kolejny w swoje;
tworczosci wskazuje na to, ze miasto, oferujgce dobre
warunki zycia dla oséb przez nie pozadanych bedzie tak
dtugo miejscem ich zamieszkania, jak dtugo nie pojawi
sie inna, konkurencyjna oferta, pochodzgca z innego
miasta. Wtedy ci ludzie, wraz z ich zasobami (rowniez
finansowymi) po prostu opuszczg miasto. Zrobig to tym
tatwiej, im miasto bedzie nudniejsze i przeniosg sie
tam, gdzie miasto bedzie ciekawsze. Oznacza to, ze
miasto powinno dbac, by nie by¢ nudnym.



W Metropolii "Silesia", na powierzchni 1218
km2, mieszka 2 min ludzi. Gestosc¢ zaludnienia
wynosi 1642 osoby na km?2 i jest
kilkunastokrotnie wieksza od Sredniej krajowej

(122 oséb/km?2) i europejskiej (116 oséb/km?2).

Ludnos¢ Metropolil,, Sllesla™

Zabrze —-176 140 (99%)

Rarem Metropolia,,Silesia®™ 1 887 527

_Bytom-167121 (3%)

) ____________

Gliwice — 181 3465 (10%)

... ...................................................
l - Jaworzno - 93 292 (5%)



Czy wszyscy mieszkancy sg rowni i
rownie wazni dla miasta??




Richard Florida jako pierwszy zwrécit uwage na istnienie klasy kreatywnej. Wedtug jego
szacunkéw w 2002 r. nalezato do niej okoto 30 % Amerykanow. Drugim waznym watkiem
rozwazan Floridy jest rola miejsca (lokalizacji geograficznej) w rozwoju przemystéw
kreatywnych. Autor przekonuje, ze istniejg kreatywne centra, ktorych szczegolna
»atmosfera” wptywa korzystnie na rozwoj prze PozbaW|onych siedmiu gwarancji zatrudnlenla
takich czynnikdéw jak zasoby naturalne, sposot gwarancji rynku pracy, czyli odpowiednich
wtadze, czy lokalizacja w poblizu szlakow trans mozliwosci pracy;

gwarancji zatrudnienia — odpowiednia ochrona

pracownika przed zwolnieniem i stosowne

PREMRITy dostosowanie w tym wzgledzie przepisow
prawnych;

,,F Pﬁ fiw"{k gwarancji pracy — gwarancja zwigzana z

6
wf"
é émw % AMP«“K\ JFEQ/')\)Z wykonywaniem danej pracy, z pewnoscig

'Poﬁ'f-*"’mSM & wykonywania takich, a nie innych obowigzkdw;
NEO'UE’EQAW 5 gwarancji bezpieczenstwa w pracy — szeroko pojeta
Shp WORKER é} @/ﬂ ochrona zdrowia pracownika;
Q€A uRe D?TﬂtWNa}-oN gwarancji reprodukcji umiejetnosci — zapewnienie
@ nauki zawodu, szkolen, jak i wtasciwego
- ber"hxmot wykorzystania nabytych umiejetnosci w pracy;
PReco "b, L precewovk gwarancji dochodu — dopasowana do wykonywanej
—¥ pracy stata pensja;
onnd gwarancji reprezentacji — gwarancja
DN przedstawicielstwa interesdw pracownika, na
kLblTP( 'l przyktad bycie cztonkiem niezaleznego zwigzku
zawodowego



Cashiers

Salespeople -
Police Officers ﬁ
Food Preparers
'

Artists
T[;{;g?erfs N!es:lical flssista'nts
Administrative Assistants :
Managers Miners
Architects Welders
Computer Programmers Carpenters

Truck Drivers
Production Workers
Construction Workers

Klasa kreatywna Klasa ustugowa Klasa robotnicza



Mediana wymogow w zakresie kompetencji wg klas

Inteligencja spoteczna Analityczne Fizyczne
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Saurca: MPI Analysis of O"MET Data
Design by Michalle Hopgood, Martin Prosparity Instituta
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Wozrost klasy kreatywnej
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superkreatywny rdzen — do ktorego zaliczani sg navkowcy,

inZynierowie, programisci, artysci, aktorzy, filmowcy, projek-

tanci, architekci, poeci, pisarze oraz przedstawiciele srodo-

wisk opiniotworczych dzisiejszego spoteczenstwa (wydawcy,

dziennikarze, postacie swiata kultury, analitycy czy analitycy

think-tankow). 53 to osoby catkowicie zaangazowane w pro-

ces tworczy. W Polsce do tej grupy zalicza sie ponad pot milio-
na osob, z czego 46 tys. stanowia zatrudnieni artysci. Warto
przy tym zauwazyc, Ze wsrod osob z superkreatywnego rdze-

nia przewazajg mezczyzni, ktorzy stanowia 62% tej kategorii.

tworczy profesjonalisci — do tej grupy zaliczani sa ludzie,

ktorzy pracujg w obszarach dziatalnosci wymagajacych wyso-

kospecjalistycznej wiedzy, np. w branzy wysokich technologii,

stuzbie zdrowia, zawodach prawniczych, sektorze finansowym

czy biznesowym. Tego typu praca odnosi sig m.in. do lekarzy,

prawnikow, technikow, menedzerow. Grupa ta obejmuje 2,9

min osob.

3,5 min osdéb

Zrédto: Kreatywny taricuch. Powigzania sektora kultury
i kreatywnego w Polsce, red. S. Szultek, Gdansk 2014



U o usrjeser - -0

rejrroreriiuiijeere ~o-

ruUjrrurresioyireey -

ioirradrruioerfiey e ~--

WY UENeErEIvrows {w

&l -vsrcrijatrakcyine &l podobnedoinnyeh & -roniejatrakcyine

Respondenci wskazywali, czy dana lokalizacja jest bardziej atrakcyjna, podobna

Tabela 4. Atrakoyjnosc miejsc pod wzgledem ich wielkosc w Polsce

Zridio: opracowanie wiasne IBnGR, na podstawie wynikdw badania CATI.

cji w kraju.

sci lub mniej atrakcyjna od innych lokaliza

pod wzgledem atrakcyjno



W regionach, w ktorych koncentruje sie klasa
kreatywna, lokalizujg sie dziatalnosci kreatywne

) % ‘
Wspotczynnik .
lokalizacji (LQ):

.:‘36 -1.48

.:.24 - <1.36
.z.u - <1.24
Dx.oo - €1.12

[ 10.88 - <1.00

2

Wartos¢ wspétczynnika LQ > 1
oznacza, ze dany region posiada
wiekszy udziat zatrudnienia w danym
przemysle niz gospodarka narodowa.

Zatrudnienie w gatezi i w regionie

Rysunek 8. Koncentracja klasy kreatywnej w Polsce, 2010 Catkowite zatrudnienie w regionie

LQ=

. — koncentracja superkreatywnego rdzenia Krajowe zatrudnienie w gatezi

Catkowite zatrudnienie w kraju

. — koncentracja tworczych profesjonalistow
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Zrédto: Kreatywny taricuch. Powigzania sektora kultury i kreatywnego w Polsce, red. S. Szultek, Gdarisk 2014
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| warunek przyciggania klasy kreatywnej

Technologie informacyjne
i komunikacyjne
Sterowanie ruchem
Zarzqgdzanie parkingami i
postojami
Inteligentne elementy miasta

Inteligentne opomiarowane Smart control
Optymalizacja i zarzqdzanie Car sharing
energetykq miast Bike sharing

Przestrzen
koncepcyjna

smart city

Zdalne pomiary i odczyty e-partycypacja we witadzy

LTE

Kapital kreatywny
Spoleczenstwo uczy sie:
- jak sig uczyc
- jak wdrazac

- jak by¢ innowacyjnym

Infrastruktura
Kreatywne dzialy gospodarki
Parki biznesowe
Technologie
Inkubatory przedsigbiorczosci




Klasyfikacja sektora kultury i kreatywnego z podziatem na branze

1. Sztuka wizualna i sceniczna M I .'

OPROGRAMOWANIE
| GRY KOMPUTEROWE

SRANE KULTY

2. Dziedzictwo kultury

3. Muzyka

4. Film

5. Wydawnictwo (ksigzek i prasy)
6. Radio i telewizja ARCHITEKTURA REKLAMA

7. Architektura

8. Wzornictwo i projektowanie mody

9. Reklama
10. Oprogramowanie i gry komputerowe
Prog i P WZORNICTWO
| PROJEKTOWANIE
7. Szczegotowej analizie poddano klasyTikacje: Ministerstwa | MOoDY

didw i Sportu Wielkiej Brytanii (DCMS), §wiatnwej Organizac
Intelektualnej (WIPQ), Evuropejskiego Obserwatorium Klastr

ropean Affairs, Konferencje Marodow Zjednoczonych ds. Handlu i Roz-
woju (UNCTAD]).

Zrédto: Kreatywny taricuch. Powigzania sektora kultury i kreatywnego w Polsce, red. S. Szultek, Gdarisk 2014



Sktadniki determinujgce kreatywng gospodarke w
miastach i regionach

SEKTOR KULTURY
| KREATYWNY

TALENTY

l KREATYWNA
GOSPODARKA

TECHNOLOGIA CREATIVE MILIEU

34. Indeks creative milieu dla wojewodztw obliczono, biorac pod uwage: ja-
kosc Zycia, otwartosc i tolerancje, srodowisko przyrodnicze, oferte kulturalng
i rozrywkowa oraz edukacje.

Zrédto: Kreatywny taricuch. Powigzania sektora kultury i kreatywnego w Polsce, red. S. Szultek, Gdarisk 2014



Podziat wojewddztw pod wzgledem kreatywnej gospodarki

Grupa Wojewodztwo Shulr-tura seictora Talenty Technologia WTiEIMk Indflﬁ I:reatr.n.'-
kultury i kreatywnego Cyjnosc miejsca) nej gospodarki
_ Mazowieckie 2,30 1,95 1,50 1,05 1,72
Matopolskie 0,8s 0,64 o,58 0,50 0,bs
Dolnoslgskie 0,12 0,23 0,83 0,25 0,36
Aspirujacy FPomorskie 0,00 —0,10 o, 67 0,24 0,23
S'Iqskie —0,02 0,21 0,15 0,20 0,16
Wielkopolskie 0,13 —0,14 0,10 0,27 0,00
Fodlaskie 0,00 0,72 —0, 54 —0, 25 —0,02
todzkie 0,29 —0,17 —0,28 —0,28 —0,11
Kujawsko-Pomorskie —0,31 —0,24 0,08 —,26 —o,18
Podkarpackie —o0,28 —0,35 0,13 —0,30 —0, 20
Maruderzy Lubelskie —0,13 —0,31 —0,31 —0, 51 —,31
Opolskie —0,43 —0, 66 —0,22 —0,03 —0,34
Warminsko-Mazurskie —0,47 —0,47 —0,b4 —0,22 —0,45
Zachodniopomorskie —0,59 —0,49 —0,99 0,25 —0,45
Lubuskie —0,85 —0,57 —0,48 —,11 —0,50
E.rwiqtnklzyskie —0,bqg —0,25 —0,68 —0,01 —0,63

11. ). Hausner i wsp., Kurs na innowagje. jak wyprowadzic Polske z rozwaojowego dry-
fu? Fundacja Gospodarki i Administracji Publicznei, Krakow 2002, 5. g

=




Rysunek 5. Mapa wojewodztw ze wzgledu na wielkosc kreatywnej go-
spodarki

. —lider . — aspirujacy - — maruderzy

Zrédto: Kreatywny faficuch. Powiazania sektora kultury i kreatywnego w Polsce, red. S. Szultek, Gdarisk 2014
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Dynamika wspolczynnika

lokalizacji dla calego

sektora kreatywnego: -
Dynamika

@01-1.03 koncentraciji:

Dl- <1,01

0,99-<1



Potega aglomeracji

Wieé

Miasta do 100 tys.
mieszkaricow
3

%
1%
Miasta 100-250 tys. w
mieszkancow

Miasta 250-500 tys.
mieszkarncow

Aglomeracje lub miasta
powyzej 500 tys.
mieszkarncodw

Rysunek 29. Lokalizacja sektora kultury i kreatywnego, 2013



Potega aglomeracji

Aglomeracje miejskie majg wiele atutow w porawnaniu z innymi obszara-
mi, w tym silne osrodki navkowe, obecnosc utalentowanych osob
(specjalistow) z branzy lub dziedzin pokrewnych, dziatanie przed-
siebiorstw innowacyjnych i technologicznych, duzy lokalny rynek
zbytu. Cechujg sie wieksza dostepnoscia komunikacyjna, duza
liczba podmictow z branzy i partnerow biznesowych, atrakcyjna
przestrzenig publiczng, klimatem otwartosci i tolerancji, bogata
oferta kulturalng i rozrywkowa, znang marka i przede wszyst-
kim wysokim poziomem rozwoju gospodarczego. Im mniejsze
miejscowosci, tym mniej maja one walorow dla rozwoju sekto-
ra kultury i kreatywnego. Natomiast czesc stabych stron duzych
aglomeracji stanowi zalete mniejszych miejscowosci, sg to m.in.
srodowisko przyrodnicze, nizsze koszty pracy, nizsza konkurencja

na rynku lokalnym.



Ludnosé Metropolil,,Sllesla” wg wieku

Ludnosc w wieku:

. przedprodukcyjnym
Ml produkcyjnym

Il poprodukcyjnym

Metropaolia Silesia™ to, pod wzgledem wisku mieszkancdw,  najmiodsza™ metropolia w Polsce.

B studenci 134916

M absolwenci 0272

W Metropolii dziata ponad 30 szkdt wyzszych, w ktdrych ksztalci sie ponad 130 tysiecy studentdw.
Majwainiejsze uczelnie to: Politechnika Slaska w Gliwicach, Uniwersytet Slaski, Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach, Slaski Uniwersytet Medyczny.



LUDNOSC WEDLUG PLCI | WIEKU

MEZCZYZNI KOBIETY
Kawale- : Ruz\vip_ Separo- ,
Wyszozegdlnienie | Ogdlem ;u::; ziﬁ::::g F;ﬂn';ifrzklg:r‘ wu?dmﬁ r}:% % ;ﬁ;ﬁ; us:llgm
W ODSETKACH

OGOLEM ... 100,0 25,7 56,2 2,5 9,6 4.4 0,7 1,0
mezczyZni ..... 100,0 30,1 58,9 2,6 3,2 3,6 0,6 1.0
kobiety .......... 100,0 216 53,7 23 15,4 5,2 0,7 1.0
Miasta .....cooeeeennens 100,0 255 55,3 28 9.7 50 0,7 1,0
Wies . 100,0 26,4 59,3 1.2 9.3 24 0,5 1,0

50 >

45 }

" ? o

czby mezczyzn
nad liczbg kobi

lys.45 40 35 30 25 20 15 10 8 o 0

NSP 2011 wiek: [0 przedprodukcyjny

15

10

0lat

[ produkeyjny

[ poprodukeyjy

§ 10 15 20 25 30 35 40 45hys.

Raport z wynikow

w wojewddztwie slaskim
Narodowy Spis Powszechny

Ludnosci | Mieszkari 2011



Udzlat sektoréw w rynku Metropolil ,Sllesla”

mm sektor przemysiu
Udzlat PKB Metropolil,,5llesla” w Polsce

ludnosc

W eropoltsesrovarych e v NN N N
ustug - prawie 60% wszystkich firr h : ] : q : . . . . - |

0. 10: 20! 30 40 50 60 70, & 90 100 %
I poiska [ Metropoiia, Silesia”

Udziat PKB Metropolil ,Sllesla” w Wojewodztwle Slaskim

udnos

A e

o 10 20! 30 40 500 &0 TFO 800 900 100:%
I wojewodztwo [ Metropotia_silesiz”
Metropolia Silesia” wytwarza 67% PKB regionu i 8,7% PKE kraju.



Koncentracja dziatalnosci kreatywnych (2013)
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Wojewodztwa, kiore wydajg wiecej na Kulture,

_ maja wyzsza koncentracje sektora kreatywnego
Uczestnictwo w kulturze

Regiony, w ktorych koncentruja sie podmioty “
z sektora kultury | Kreatywnego, cechuja sie

Koncentracja dziatalnosci kreatywnych (2013)

WYZSZym poziomem rozwoju
- : spoteczno-gospodarczego - “‘“ﬂi
HT; MLﬂsm X
1 LODZHIE HIE
PODLASKIE o obKARPACKIE w
ﬁn i WARMINSKO-MAZURSKIE
ETOKRZYSKIE Y b

Uczestnictwo w kulturze (2012)
Regiony o wyZszym poziomie wydatkow na kulture maja wyzszy wskaz-
nik koncentracji podmiotow z sektora kreatywnego oraz skupiaja na swo-
im obszarze wiecej klasy kreatywnej. Korelacja pomiedzy tymi dwoma
wskaznikami jest niezwykle wysoka i wynosi o,92. S5tad tez wojewodzbwa
o wyzszych wydatkach na kulture charakteryzujg sie atrakcyjniejszym
v+ Indeks creative miiew dia wojewddziw obliczono, biorac pod uwase: jo WSkaZnikiem creative milieu — kreatywnego srodowiska i przestrzeni = .

kose Zycia, otwartosc i tolerancje, srodowisko przyrodnicze, oferte kulturalna
i rozrywkowa oraz edukacje.



Warunek sine-qua-non sukcesu miasta (Il warunek)
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Rysunek 16. Dynamika liczby i udziatu podmiotow sektora kultury i kre-
atywnego w polskiej gospodarce, 2009—-2013 [tys.]
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Wzrost liczby podmiotéw sektora kultury i kreatywnego w Polsce, 2009 - 2013
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Liczba matych, srednich i duzych podmiotéw z branz kreatywnych na tle dynamiki
przychoddw i liczby pracujgcych, 2013
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W sektorze kultury i kreatywnym
niewiele jest duzych podmiotow
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RO CInych wWolewod Il w

Zackodriopomorskie

biogospodarka

dzialainos¢ morska

logistyka i inzynieria wodna
przemyst maszynowo -metalowy
przemysty kreatywne

branza ICT

turystyka i medycyna - zdrowie
uslugi dla bznesu

Lubuskie

® Zielona gospodarka: technologie
srodowiskowe, uslugi

irodowiskowe, biogospodarka,

branze wspomagajgce O

® Zdrowie i jakosc: technologie

medyczne, ustugi medyczne,

Wielkopolskie

® wyspecjalizowane procesy logistyczne

® nowoczesne technologie medyczne

® biosurowce

® wngtrza przyszlosci
® przemyst jutra

® |CT, multimedia

» produlccja Zywnosc

Pomorskie

Warminsko-mazurskie

el i

N

regionalne produkty,
wyspecjalizowane formy

turystyki, zdrowa Zywnosc

metalowy, motoryzacyjny.
meblarski, drzewny, papierniczy,

biznesowa: ICT (teleinformatyka),
klastry, dziatalnosc B+R, ustugi
doradcze i konsultingowe

Dolnoslgskic

B8

® technologia informacyjna i komunikacyjna
® przemysly kreatywne i technologia off-shore

® |ogistyka inZynieria wodna | lgdowa

® branza farmaceutyczna | kosmetyczna
® turystyka

® energetyka

® ustugi biznesowe
® biotechnologa
@ zdrowa zywnoid

Y&

® ekonomia wody
® przemysi drzewny, meblowy
® Zywnosc wysokiej jakosci

Kujowsko-pomaorskie

® |CT, multimedia

® biogospodarka

® zdrowa zywnosic, medy-
cyna, turystyka zdrowotna

® przemyst maszynowy

® przemysly kreatywne

® logistyka i inzyniena
wodna i lgdowa

® tworzywa sztuczne

Podlaskic

o przemyst zielony

® biogospodarka

® specjalizacja na rynku
wschodnim - brama
na Wschéd

Mazowieckie

“ il

® Przemyst: chemicany,

farmaceutyczny, motoryzacyjny,
elektryczny, wydobywczy,
informatyczny

® Nauki: medyczne, biologiczne,
matematyczne, fizyczne
® Komunikacja

Lodzkie

® zaawansowane materialy budowlane
® energetyka (w tym OZE)

o informatyka, telekomunikacja

® mechatronika

o biotechnolegia

® zdrowa zywnosé

® innowacyjne rolnictwo | przetworstwo rolno-spozywcze

@ technologia informacyjno-komunikacyjna, ICT, multimedia,
® nowoczesny przemyst wiokienniczy | mody oraz wzornictwo
® medycyna, farmacja, kosmetyki, turystyka zdrowotna

~7

L

Opolskic

® technologie chemiczne

® budownictwo i drewno

® przemyst: maszynowy | metalowy,
energetyczny (w tym OZE)

o technologia rolno-spozywcza

® zdrowa Zywnos

Sigskie

zdrowotna

® bezpieczna Zywnosc

® inteligentne systemy
zarzadzania

® nowoczesne ustugi
dla biznesu

® wysola jakoic Zycia

Lubeiskie

¥)=
2= (X))

® biogospodarka
e ustugi medyczne
i prozdrowotne
@ informatyka | automatyka
® energetyka niskoemisyjna
(w tym OZE)

Swigtokrzyskie

~7

B .

® gnergetyka (w tym OZE)
® medycyna i turystyka

@ |CT (teleinformatyka), multimedia

L3 ()0

0 e 2
¥

Malopolskic
® chemia
® life science
® biogospodarka

® multimedia, ICT (teleinformatyka)
® energetyka - energia zrownowazona (w tym OZE) w 0®

® przemysl: odlewniczo-
-metalowy, maszynowy

® budownictwo

e turystyka prozdrowotna

e zdrowa zywnosé

® technologia informacyjno-
-komunikacyjna

® cfektywne wykorzystanie
energu

Podkarpackic

® lotnictwo | kosmonautyka

® wysoka jakoic zyaa

o ICT (teleinformatyka),
informatyka, telekomunikacja



Il warunek sukcesu

HikingArtist



Czerpanie inspiracji przez sektor kreatywny
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Kreatywnosc

Zrédto: Uwarunkowania pomystu smart city, J. Szottysek, Gospodarka Materiatowa i Logistyka

A
Najwyz-

sza
wtasna

Wysoka
/
gtéwnie
cudza

Srednia
/ cudza

Niska /
brak

Umacnianie

pozycji
Rownowaga 3T

Uktady

sieciowe/mata

wspdtpraca z
natdralnym
zapleczem

(otoczeniem)

Sieciowos¢, brak
wspotpracy z
zapl&ezem
(otoczeniem)
Nieréwnowaga
3T

Umacnianie pozycji
Sieciowosé, brak
wspotpracy z
zapleczem
[otoglleniem)
Rownowaga 3T

Wspotpraca /
wymiana z
naturarmnym
zapleczem

Zalgzli
sieciowosci /
Mspotpraca /

wymiana z

naturalnym

zapleczem
(otoczeniem)

(otoczeniem)

Metrdpolia —
kraje ropiijajace
sie -Potezna
polaryzacja w
kazdym zakresie
(infrastruktury,
ekonomicznym,
spotecznym,

politycznym)wypt

ukane funkcje
gospodarcze z
otoczenia

mate

srednie

duze

metropolia > 5 min

Wielkos¢ miasta




poteczna

gospa
darcz

Natura rozwigzan logistycznych

quasi-mili-
tarna

Kreatywne
Tworzone dla
kreatywnych ludzi
Réwnowaga 3T
Wszystko dla
kreatywnej klasy

|

Miasto z

pomystem
Raczej wysoka
spojnosc spoteczna,
niskie bezrobocie,
homogeniczna

Bez pomystu

W drodze do
smart -
technologie srednio
i nisko
zaawansowane
Miasto z pomystem

Smart -
technologie wysoko
zaawansowane
Miasto przyjazne
seniorom i
niepetnosprawnym

Kreatywne
Duza réoznorodnosé
spoteczna, wysoka

kultura, nauka,
technologie SMART

Rownowaga 3T -
klasa kreatywna i jej
obstuga

Megamiasta z
zachwiang

rownowaga 3T
Duza roznorodnosc
spoteczna, wysoka
kultura, nauka,
technologie SMART.
Niedostatecznie
wyrazista klasa
kreatywna I

_—

W drodze do

smart — technologie
srednio i nisko
zaawansowane

Miasto przyjazne
niepetnosprawnym

Monokultura
przemystowa, duze
bezrobocie,
przestepczosc, raczej
homogeniczna
spotecznosc

mata

Bez pomystu
Duze bezrobocie,
przestepczosc, raczej
homogeniczna
spotecznosc

srednia

Bez pomystu
Stosunkowo duzia

polaryzacja
ekonomiczna i racze;j
homogeniczna

spotecznosd

wysoka

Megamiasta krajow -
rozwijajacych sie |
Wysoka polaryzacja I

W kazdym zakresie (infrastruktury,
ekonomicznym, spotecznym,
politycznym), wysoka stopa

przestepczosci, bezrobocia, ubdstwo |

i bogactwo, slumsy i dzielnice

bogaczy. Utrata sterowalnosci. I

> 5 mlnh mieszkancow

Liczba ludnosci miasta

Zrédto: Uwarunkowania pomystu smart city, J. Szottysek, Gospodarka Materiatowa i Logistyka

soka
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ka

Zamoznos¢ miasta



Dziekuje za uwage



