Szczegoétowe informacje na temat kampanii ,,Prosto do Funduszy”

»Prosto do Funduszy” to tytul najnowszej kampanii medialnej realizowanej przez Ministerstwo
Infrastruktury i Rozwoju. Stanowi ona jeden z elementéw otwarcia perspektywy 2014-2020. Ma
na celu promocje portalu internetowego www.funduszeeuropejskie.gov.pl oraz Sieci Punktow
Informacyjnych Funduszy Europejskich. Jest ona emitowana od 2 kwietnia 2015 r.

1. Cel kampanii

Celem kampanii jest poinformowanie potencjalnych beneficjentow o mozliwosciach skorzystania ze
srodkéw FE oraz zachecenie do siegania po bezptatne informacje na ten temat na Portalu Funduszy
Europejskich oraz w Punktach Informacyjnych FE.

Gltéwny komunikat kampanii to: w prosty sposdb mozna dotrze¢ do bezptatnych informaciji
o Funduszach Europejskich.

Rozpoczynajgca sie kampania jest jednym z dziatan informacyjnych i promocyjnych, do ktérych
panstwa czionkowskie UE zostaty zobowigzane zapisami prawa wspélnotowego. Zgodnie z pkt 2.1.2.a
zatgcznika Xl do Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013
do obowigzkéw panstwa czionkowskiego nalezy zorganizowanie szeroko zakrojonych dziatan
informacyjnych promujgcych uruchomienie programu operacyjnego lub programoéw operacyjnych.

2. Opis koncepciji kreatywnej

Koncepcja wykorzystuje elementy coraz bardziej popularnego ,arrow spinningu” (wykonywania
ewolucji duzg strzatkg zawierajgcg tresci reklamowe). Motywem przewodnim kampanii jest graficzna
strzatka kierujgca do Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich oraz Portalu Fundusze
Europejskie, co jest wzmocnione hastem kampanii ,Prosto do Funduszy”’. Charakterystyczny motyw
strzatki jest wykorzystywany na wszystkich nosnikach reklamowych przygotowanych w kampanii.

3. Co obejmuje kampania?

W ramach kampanii w telewizyjnej emitowane bedg dwa spoty telewizyjne. Przygotowane zostaty
w dwoch wersjach: trzydziesto- i pietnastosekundowej. Emisja w stacjach ogodlnopolskich oraz
w stacjach tematycznych potrwa od 2 do 30 kwietnia 2015 r.

Kampania bedzie réwniez obecna w stacjach radiowych. Emisja w radio nastgpi w terminie 6-26
kwietnia 2015 r. i bedzie miata charakter uzupetniajgcy.

Réwnolegle z odstong telewizyjng bedzie prowadzona kampania w internecie. Realizowana bedzie od
2 do 30 kwietnia 2015 lub do osiggniecia wskaznikow. Narzedzia w kampanii zostaty dobrane tak,
zeby dotrze¢ do segmentéw grupy docelowej — potencjalnych beneficjentdéw i uczestnikow projektéw
(przede wszystkim przedsiebiorcéw i os6b zamierzajgcych otworzyé / rozwing¢ wlasng firme, ludzi
miodych, oséb zainteresowanych rozwojem zawodowym lub szkoleniami). W przypadku internetu
informacje bedg prezentowane na stronach kontekstowo dopasowanych do ich tresci. W kampanii
wykorzystane zostang stowa kluczowe zwigzane z pozyskiwaniem funduszy, szkoleniami i rozwojem
zawodowym, zaktadaniem i rozwojem firm. Kampania obecna bedzie takze na Facebooku i na kanale
YouTube.

Na potrzeby kampanii zostaty przygotowane takze ulotki i plakaty, ktére bedag dystrybuowane w catej
Polsce, a takze spoty telewizyjne prezentujgce uzytecznosci Portalu Funduszy Europejskich, ustugi
Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich oraz wersje regionalne spotow..

4. Wykonawcy i koszty kampanii

Za kreacje oraz realizacje spotéw odpowiada Grupa Eskadra Sp. z 0.0. Agencja zostata wybrana
w wyniku udzielenia zamdwienia publicznego w trybie negocjacji z ogtoszeniem.

Czas antenowy w stacjach telewizyjnych i radiowych zostat zakupiony przez firmg Effective Media
Solutions sp. z 0.0. sp. k. Dom mediowy zostat wybrany w ramach konkursu ofert przeprowadzonego
zgodnie z art. 4 pkt 3 lit. h ustawy Prawo zamowien publicznych.

Kampania w Internecie bedzie prowadzona przez firme Fabryka Komunikacji Spotecznej s.c. Pawet
Prochenko, Ireneusz Stankiewicz. Dom mediowy zostat wybrany w wyniku udzielenia zamoéwienia
publicznego w trybie przetargu nieograniczonego.



Koszt przeprowadzenia kampanii wynosi: 5386 382 zt brutto. Sktadajg sie na niego nastepujace
elementy:

e koszt produkcji narzedzi reklamowych — 720 000,00 zt brutto
e koszt zakupu czasu antenowego w TV i radio — 4 542 511,77 zt brutto
e koszt kampanii w internecie — 123 870,23 zt brutto.



